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Indonezja: nieodkryty partner Polski w Az;ji

Damian Wnukowski

W tym roku Polska obchodzi 60. rocznice nawiqzania stosunkéw dyplomatycznych z Indonezjq —
jednq ze wschodzqcych poteg azjatyckich, stabilnq demokracjq notujqcq szybki wzrost gospodarczy.
Cho¢ w ostatnich latach rosnie dwustronna wymiana handlowa, mozliwosci wspétpracy gospodarczej
i politycznej pozostajq niewykorzystane. Sposobem na poprawe tej sytuacji moze by¢ rozwdj
kontaktéow na szczeblu regionalnym. Ponadto wizyta przedstawicieli najwyzszych wtadz Polski
w Indonezji mogtaby utatwi¢ polskiemu biznesowi wejscie na ten perspektywiczny, cho¢ trudny rynek.

W polskiej polityce wobec Azji Indonezja pozostaje w cieniu innych wschodzacych poteg, gtéwnie Chin i Indii.
Jednak potencjat ludnosciowy, wielkos¢ terytorium, strategiczne pofozenie w poblizu morskich szlakéw handlowych
oraz zasoby naturalne (wegiel, ropa naftowa, gaz ziemny) czynia Indonezje liderem w regionie Azji Potudniowo-
Wschodniej. To takze najludniejsze na Swiecie panstwo muzutmanskie (ok. 220 mIn wyznawcow islamu), trzecia
najwieksza demokracja (za Indiami i USA) i cztonek grupy G20. Po obaleniu gen. Suharto w 1998 r. i demokratycznych
przemianach sytuacja polityczna w kraju jest stabilna, czego dowiodlo pokojowe przekazanie wiadzy Joko Widodo
przez prezydenta Susilo Bambang Yudhoyono po wyborach w 2014 r. Podobienstwa systemowe i mniejsze
dysproporcje potencjatdw w porownaniu z relacjami polsko-chinskimi czy polsko-indyjskimi czynia Indonezje
obiecujacym partnerem strategicznym Polski w Azji. Warto to podkreslic przy okazji obchodzonej w tym roku
60. rocznicy nawiazania przez oba kraje stosunkéw dyplomatycznych.

Zapomniany gigant. Indonezja jest obecnie 6sma gospodarka sSwiata (biorac pod uwage parytet sity
nabywczej — PPP) i do 2050 r. moze przesunaé sie¢ na czwarta pozycje. Jej potencjat ekonomiczny wynika m.in.
z posiadania ponad 250-milionowej populacji, co czyni ja najludniejszym panstwem Stowarzyszenia Narodow Azji
Potudniowo-Wschodniej (ASEAN) i czwartym w skali globu (tylko za Chinami, Indiami i USA). W latach 2012-2014
Indonezja notowata wysoki sredni wzrost gospodarczy rzedu 5,5% PKB rocznie. Jak przewiduje MFW, w 2015 r.
spadnie on do 4,6%, aby ponownie przekroczy¢ prog 5% w latach 2016—-2018. Poprawia sie takze sytuacja materialna
indonezyjskiego spoteczenstwa — w 2014 r. PKB per capita (PPP) wynidst 10 700 dol., czyli o 1/5 mniej niz w Chinach,
za to niemal dwukrotnie wiecej niz w Indiach. Dzigki temu zwieksza sig liczebnos¢ klasy sredniej (obecnie 70 min, czyli
wiecej niz ludnos¢ Francji), ktora do 2030 r. wedlug szacunkéw sie podwoi (wzrosnie do ok. 140 min, czyli do
wielkosci dzisiejszej populacji Rosji).

Jednak dostep do rynku indonezyjskiego nie jest tatwy. Liczne cfa i bariery pozataryfowe nakifadane na dobra
zagraniczne w celu ochrony lokalnych producentow utrudniaja dziatalnos¢ i zwiekszaja jej koszty. Staba jakosc
infrastruktury oraz niesprzyjajace Srodowisko biznesowe rowniez moga odstraszy¢ zagraniczne podmioty. W raporcie
Banku Swiatowego ,,Doing Business 2016” oceniajacym warunki do prowadzenia biznesu w 189 krajach Indonezja
zostata sklasyfikowana na 109. miejscu. Najwiekszym problemem jest rozbudowana biurokracja — z przewlektymi
procedurami zaktadania firmy, rejestracji wtasnosci czy uzyskiwania zezwolenia na budowe. Stwarza to pole do
korupcji — w rankingu Transparency International Indonezja zajmuje 107. miejsce na 174 panstwa. Problemy,
m.in. zwiazane z egzekwowaniem umow, stwarza tez nieefektywny system sadownictwa.

Perspektywiczny rynek dla Polski. Potencjat gospodarczy Indonezji powinien zwroci¢ wigksza uwage
polskich firm. Pozytywne trendy s3 juz widoczne w statystykach handlu — o ile w 2010 r. polsko-indonezyjska wymiana
handlowa miata wartos$¢ 656,9 min dol., o tyle do 2014 r. wzrosta niemal o potowe, osiagajac poziom 938,6 min dol.
Co istotne, rosnie eksport z Polski, na ktory sktadaja sig gtownie maszyny, chemikalia i tworzywa sztuczne. W 2010 r.
jego wartos¢ wyniosta 66 min dol., a w 2014 r. juz 149 min dol. Z tym wynikiem Indonezja zajmuje dopiero 65. miejsce



wsrod kierunkéw polskiego eksportu, co ukazuje znaczny niewykorzystany potencjat rozwoju sprzedazy. Ponadto
Polska notuje duzy deficyt w handlu z Indonezja (w 2014 r. — 640 min dol.), spowodowany w duzym stopniu
sprowadzaniem przez migdzynarodowe podmioty do polskich zakltadéw podzespotéw i surowcow (np. kauczuku dla
przemystu oponiarskiego). Import obejmuje tez maszyny, tworzywa sztuczne czy produkty rolne (np. olej palmowy).

Szanse na poprawe bilansu handlowego przez Polske pojawiaja sie w roznych dziedzinach: w gornictwie (Famur
i Kopex sa juz obecne w Indonezji), wyposazeniu stuzb publicznych (policji, strazy pozarnej, ekip ratunkowych),
technologiach srodowiskowych (m.in. wodno-kanalizacyjnych, odnawialnych zrodet energii), sprzgcie medycznym czy
ICT. Rosnie réwniez popyt na dobra konsumpcyjne — zywnos¢ (produkty mleczne, stodycze, owoce) czy kosmetyki
(np. firmy Inglot), ktére musza jednak uzyskiwac certyfikaty halal. Jak wskazuje Wydziat Promocji Handlu i Inwestycji
(WPHI) Ambasady RP w Dzakarcie, polskie wyroby sa postrzegane w Indonezji jako dobre jakosciowo, a przy tym
tansze niz odpowiedniki np. z Europy Zachodniej.

Polskie firmy moga réwniez prébowac skorzysta¢ z rozwoju infrastruktury w Indonezji. Jak wskazuja PwC
i Oxford Economics, wydatki w tym zakresie — na budowe drég, portow, lotnisk czy elektrowni — moga wynies¢ do
2025 r. 165 mid dol. W miare postepujacej urbanizacji rozwija¢ si¢ bedzie infrastruktura miejska, takze systemy
kanalizacyjne czy transportowe. Ponadto polityka prezydenta Joko Widodo, zmierzajaca do stworzenia z kraju potegi
morskiej, daje szanse wspotpracy z przemystem stoczniowym. Aby doktadniej przyjrze¢ sie mozliwosciom
pojawiajacym sie na rynku indonezyjskim, polskie firmy moga kontaktowac sig z Polskim Klubem Biznesu w Dzakarcie.

W  zakresie inwestycji liczba polskich projektéw jest niewielka — najwiekszym jest budowa zaktadu
przetwérstwa zywnosci firmy Konspol. Polskie podmioty powinny jednak bra¢ pod uwage wieksze zaangazowanie
inwestycyjne w Indonezji, gdyz moga w ten sposéb nie tylko omina¢ bariery handlowe dla produktéw sprowadzanych
z zagranicy, lecz takze uzyskaé¢ dostep do ok. 600-milionowego rynku ASEAN oraz krajow (jak Chiny czy Japonia),
ktére maja ze Stowarzyszeniem podpisane umowy handlowe.

Nie tylko gospodarka. Wspolpraca gospodarczej stuza rézne narzedzia, jak dialog polityczny. We wrzesniu
2013 r. ztozyt w Polsce wizytg prezydent Yudhoyono, a w 2015 r. przyjechali m.in. indonezyjski minister handlu
Rahmat Gobel oraz minister przemystu Saleh Husin. Réwniez polscy przedstawiciele wladz wyjezdzali do Indonezji,
np. podsekretarz stanu w Ministerstwie Gospodarki Grazyna Henclewska, ktéra wziefa w tym roku udziat w Forum
Biznesowym w Dzakarcie. Jednak ostatnie polskie delegacje na najwyzszym szczeblu odwiedzity Indonezje w 2004 r.,
z prezydentem Aleksandrem Kwasniewskim na czele, oraz w 2005 r., z premierem Markiem Belka. Warto wspomniec
o utrzymywaniu bilateralnych kontaktéw na szczeblu parlamentarnym oraz wspodlnych konsultacjach ministerialnych
prowadzonych od 2013 r. Indonezja jest rowniez uwzgledniona w programie polskiego rzadu majacym na celu
pobudzanie eksportu — tylko w 2015 r. udaly sie tam trzy misje gospodarcze. Wszystkie te dziatania przyczyniaja sie do
tworzenia atmosfery sprzyjajacej kontaktom gospodarczym, a takze buduja zaufanie miedzy potencjalnymi polskimi
i indonezyjskimi partnerami biznesowymi.

Rozpedu nabiera polsko-indonezyjska wspolpraca w edukacji. W finansowanym przez polskie MSZ Programie
Stypendialnym im. Ignacego tukasiewicza, skierowanym do studentow kierunkéw technicznych, Indonezyjczycy sa
najliczniej reprezentowanym narodem (stanowia ponad potowe wszystkich stypendystow). Polacy natomiast tworza
trzecia najwieksza grupe studentdw w programie ,,Darmasiswa”, majacym promowac jezyk i kulture Indonezji. Od
listopada br. na Uniwersytecie Indonezyjskim i Uniwersytecie Atma Jaya w Dzakarcie s3 prowadzone kursy jezyka
polskiego. Dostrzegalne jest zainteresowanie Polakéw podrézami do Indonezji (gh. na Bali), ktére moze jeszcze
zwiekszy¢ zniesienie w tym roku obowiazku wizowego dla obywateli Polski i 44 innych panstw. Oba kraje promuja
rowniez wspdlne wartosci. Wyrazem tego sa organizacja Polsko-Indonezyjskiego Dialogu Miedzykulturowego
i Miedzywyznaniowego czy udziat Polski w Balijskim Forum Demokracji wspierajacym miedzynarodowa wspotprace
w utrzymaniu pokoju i propagowaniu demokracji.

Woartosciowe podejscie regionalne. Pomimo pewnych trudnosci — odlegtosci geograficznej, matego
doswiadczenia polskich firm na tym rynku i ograniczen w dostepie do niego — Indonezja pozostaje perspektywicznym
partnerem politycznym i gospodarczym Polski. Silnym bodzcem do wzmocnienia wspdtpracy bytaby wizyta prezydenta
RP w Indonezji po ponad dziesieciu latach przerwy. Warto roéwniez rozwazy¢ utworzenie Instytutu Polskiego
w Dzakarcie w celu promociji polskiej kultury i kontaktéw miedzyludzkich. Powinien zosta¢ rozszerzony zakres uzycia
innych narzedzi soft power, np. pomocy rozwojowej w zakresie infrastruktury sanitarne;.

Ze wzgledu na zdecentralizowany charakter struktury administracyjnej Indonezji wiele decyzji gospodarczych
podejmowanych jest na szczeblu prowincji. Dlatego wigksza uwaga powinna zosta¢ poswiecona kontaktom z wtadzami
poszczegdlnych regionéw kraju, co moze da¢ wymierne efekty we wspdlpracy z lokalnymi firmami, w lokowaniu
inwestycji czy uczestnictwie w przetargach publicznych. Przydatne moze by¢ wsparcie znajacych lokalne realia
konsuléw honorowych RP (obecnie jest ich czterech w réznych czesciach kraju).



