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Potudniowokoreanska kultura na fali

Oskar Pietrewicz

W ostatniej dekadzie wzrosta atrakcyjnos¢ kultury ipopkultury Korei Ptd. na swiecie.
Popularnos¢ tzw. korearniskiej fali (hallyu) w znacznym stopniu jest efektem polityki kulturalnej
wtadz. Dzieki wykorzystaniu globalizacji, nowych technologii i wspotpracy sektora publicznego
z prywatnym kultura masowa stata sie waznym motorem rozwoju gospodarczego Korei Pfd.
Hallyu wzmacnia tez potudniowokoreariskq soft power, budujgc pozytywny wizerunek
panstwa. Globalna popularnosé¢ hallyu bedzie rosta, a jej elementy coraz bardziej przenikac¢ do
popkultur innych parstw.

Koreanska fala. Hallyu jest fenomenem spoteczno-kulturowym zwigzanym z rosngcg popularnoscia
potudniowokoreanskiej kultury, zwtaszcza masowej. Zostata zapoczatkowana pod koniec lat 90. XX w.
w zwigzku z sukcesem koreanskich seriali (K-dramas) i filméw w Azji Wschodniej i Potudniowo-Wschodnie;j.
Z poczatkiem XXI w. na znaczeniu zyskata muzyka popularna (K-pop), ktéra do dzi$ pozostaje najwiekszym
nosnikiem hallyu. Obecnie koreanska fala obejmuje rowniez m.in. gry online, komiksy i animacje, literature,
sztuke kulinarng, kosmetyki i mode.

W ostatniej dekadzie hallyu znalazto odbiorcéw poza Azja, stajac sie zjawiskiem globalnym. Wedtug
szacunkow agencji rzgdowej Korea Foundation w 94 panstwach istnieje 1799 fanklubow koreanskiej fali
(grupy w mediach spotecznosciowych), ktére zrzeszajg ok. 99,32 min oséb (stan na koniec 2019r.).
Najwiecej fandéw znajduje sie w Azji i Oceanii (71,81 min, 479 fanklubéw), a w Europie istnieje najwiecej
fanklubéw (624), ktére zrzeszajg 15,5 mIn osdb. Coraz wiekszg popularnos¢ koreanska fala odnotowuje
w obu Amerykach (ok. 12,15 min oséb w 542 fanklubach), a najmniejszg cieszy sie na rynkach Bliskiego
Wschodu i Afryki (154 fankluby z 320 tys. osobami).

Ostatnie sukcesy na rynku amerykanskim (m.in. cztery Oscary dla filmu Parasite czy wielokrotne
przewodzenie liscie tygodnika ,Billboard” przez k-popowy zespdét BTS) potwierdzajg site hallyu. Jego
powodzenie to zastuga polityki kulturalnej Republiki Korei wykorzystujgcej procesy globalizacji i rozwoju
technologicznego zapoczatkowane w latach 90. XX w.

Uwarunkowania sukcesu hallyu. Poczawszy od rzadéw prezydenta Kim Young-sama (1993-1998)
wtadze Korei Ptd. traktowaty globalizacje jako kluczowy impuls do rozwoju spoteczno-gospodarczego
panstwa i czynnik ksztattujgcy kulture. W ramach polityki kulturalnej Korea Ptd. zniosta cenzure z czaséw
rzgdoéw wojskowych (1961-1987) ograniczajgcg tworczos¢ obywateli, zachecata do czerpania z globalnych
trendéw kulturalnych, a nastepnie ich wspoéttworzenia przez eksport wiasnych tresci. Globalizacja sprzyjata
komercjalizacji kultury w Korei Ptd., co zaowocowato powstaniem przemystow kreatywnych tgczgcych
popkulture z innowacyjnoscig i technologiami.

Po azjatyckim kryzysie finansowym w 1997 r. administracja Kim Dae-junga (1998-2003)
zainwestowata w rozwdéj popkultury i nowoczesnych technologii. Traktowata je jako nowe motory wzrostu
gospodarczego iczynniki wzmacniajgce wizerunek Korei Ptd. na $wiecie. Stworzona wodwczas
ogoélnokrajowa sie¢ szerokopasmowego internetu umozliwita wykorzystanie nowoczesnych technologii



komunikacyjnych do dystrybuowania tresci kulturalnych. Rozwdj medidw spotecznosciowych
i internetowych platform wideo (zwtaszcza YouTube) w kolejnych latach pozwolit potudniowokoreanskiej
popkulturze dotrzeé do zagranicznych odbiorcow.

Proeksportowemu  charakterowi przemystéw  kreatywnych sprzyjato réwniez  wieksze
zainteresowanie tym sektorem przez zrestrukturyzowane po kryzysie finansowym wielobranzowe
koreanskie konglomeraty (czebole), bardziej otwarte na ekspansje na rynkach zagranicznych. Popkultura
z Korei Pid. trafita na podatny grunt zmieniajgcych sie spoteczenistw azjatyckich, w ktérych od potowy lat 90.
na znaczeniu zyskiwata klasa srednia, generujgca popyt na tresci kulturalne. Oferta z Korei Pid. tgczyta
nowoczesnos$¢ z tradycyjnymi wartosciami, co odpowiadato gustom azjatyckich odbiorcéw.

Rola panstwa. Mimo urynkowienia i globalizacji polityke kulturalng Korei Ptd. nadal cechuje silny
etatyzm. Jej wdrazaniu stuzy rozbudowana biurokracja. Oprécz Ministerstwa Kultury, Sportu i Turystyki
(MKSIT) w rozwdj kultury sg zaangazowane m.in. ministerstwa spraw zagranicznych, handlu, rolnictwa czy
nauki itechnologii informacyjno-komunikacyjnych, banki iwtadze samorzgdowe. Szczegdlng role
w promocji eksportu tresci kulturalnych irozwoju przemystéw kreatywnych petnig wyspecjalizowane
agencje rzgdowe, takie jak Korea Creative Content Agency, afiliowana przy MKSIiT iwspétpracujaca
z Export-Import Bank of Korea.

Panstwo wspiera przemysty kreatywne, przyznajgc 1% budzetu na subwencje, dotacje i pozyczki m.in.
dla start-upow, agencji promujgcych eksport popkultury idla artystycznych kierunkéow studiéw.
W biezgcym roku MKSIT przeznaczy 1,42 mld dol. na pobudzenie kreatywnosci na poziomie lokalnym
i zwiekszenie eksportu tresci kulturalnych.

Filarem rozwoju koreanskiej fali jest jednak nie bezposrednie zaangazowanie finansowe panstwa,
lecz jego wspotpraca z sektorem prywatnym — czebolami, nadawcami, branzg rozrywkowg. Czestg praktyka
jest udziat panstwa w funduszach inwestycyjnych, na ktdre srodki przeznaczajg przede wszystkim banki
inwestycyjne i firmy prywatne. Szczegdlng role odgrywajg potezne agencje talentéw (SM, YG, JYP, Big Hit)
i czebole medialno-kulturalne (np. CJ E&M).

Etatyzm polityki kulturalnej moze jednak prowadzi¢ do cenzury. Przyktadowo za rzaddéw Park
Geun-hye (2013-2017) powstata czarna lista ponad 9 tys. artystéw, ktdrzy z uwagi na krytyczny stosunek do
prezydent zostali odcieci od wsparcia finansowego ze srodkéw publicznych i prywatnych.

Gospodarcze i dyplomatyczne znaczenie hallyu. Sitg popkultury w Korei Ptd. jest jej wkomponowanie
w strategie rozwoju gospodarczego, w tym innowacyjnosci. Popularnos¢ hallyu stanowi impuls do rozwoju
przemystow kreatywnych — ostatnio zwtaszcza technologii immersyjnych (rzeczywistosci wirtualnej,
poszerzonej i mieszanej) — i wzrostu eksportu. W 2019 r. eksport zwigzany z koreanska falg (zarowno tresci
kulturalne, jak ipowigzane z nimi dobra konsumpcyjne i ustugi) wyniést 10,3 mld dol., azatrudnienie
w przemystach kreatywnych przekroczyto 650 tys. oséb. Hallyu przyczynia sie tez do wzrostu liczby turystéow
odwiedzajacych Koree Ptd.: w 2009 r. byto ich 8,8 mln, a w 2019 r. 17,5 mlin. Szacuje sie, ze w 2018 r. Koree
Ptd. odwiedzito ok. 1,5 mIn samych fandw hallyu, ktérzy wzieli udziat w zawodach e-sportowych i odwiedzili
miejsca znane z seriali, filmow czy teledyskéw.

Popularnos$¢ koreanskiej fali stuzy réwniez wzmocnieniu soft power i budowie marki Korei Ptd. jako
panstwa demokratycznego, zaawansowanego technologicznie, innowacyjnego gospodarczo i atrakcyjnego
kulturowo. Od 2012 r. koreanska fala jest wykorzystywana w pomocy rozwojowe] udzielanej paristwom
z Azji iAfryki. Projektom pomocowym towarzyszg m.in. kursy taneczno-wokalne dla mtodziezy czy
dostarczanie lokalnym stacjom telewizyjnym tresci popkulturowych. Promocji hallyu stuzg réwniez Centra
Kultury Korei (32 na swiecie, z czego 9 w Europie, w tym w Polsce). Z kolei agencje rzgdowe, takie jak Korea
Foundation, przygotowuja regularne raporty mierzace skale i specyfike grup odbiorcéw hallyu w wybranych
panstwach. Pozwala to na przygotowanie oferty eksportowej adekwatnej do danego rynku. Hallyu zwieksza
tez zainteresowanie nauka jezyka koreanskiego.

Whioski. Globalna popularnos¢ hallyu bedzie rosta z uwagi na state poszerzanie oferty o nowe dziedziny,
opanowanie mechanizméw cyfrowej dystrybucji ikonsumpcji tresci kultury, wieksze zorientowanie na
zagranicznych odbiorcéw oraz wykorzystanie nowych technologii. Elementy hallyu beda coraz bardziej przenikac
do popkultur innych panstw, oddziatujgc na ich przemysty kultury (np. filmowy w USA po sukcesie Parasite).

Korea Ptd. stata sie jednym z globalnych centréw popkulturowych réwniez dzieki zaangazowaniu
fanéw na catym sSwiecie. Zwiekszajg oni zasieg oddziatywania hallyu przez aktywno$é w mediach
spotecznosciowych, ttumaczenie piosenek czy seriali. Mogg tez dziata¢ jako grupa lobbingowa. Pokazat to
przyktad jednej z polskich stacji telewizyjnych, ktdra za negatywne opinie nt. k-popowego wokalisty zostata
zalana falg krytycznych komentarzy w mediach spotecznosciowych i zmuszona do przeprosin.

Wieksze oddziatywanie hallyu bedzie dotyczy¢ takie Polski, gdzie wg Korea Foundation jest ok.
115 tys. jego fanéw. Rosngca popularno$é hallyu w Polsce moze sktania¢ Koree Ptd. do zwiekszenia
eksportu tresci kulturalnych izwigzanych z nimi débr konsumpcyjnych iustug na rynek polski. Przykfad
Korei Ptd. moze zachecaé do pogtebienia wspotpracy sektora publicznego i prywatnego na rzecz rozwoju
przemystow kreatywnych w Polsce.



